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１１月　雑誌への広告掲載

随時　新規返礼品、事業者獲得活動、ふるさと納税サイトへの追加掲載
　　　　寄附者への受領書及びお礼状の送付

取組内容 ふるさと納税ポータルサイトを有効に活用し、返礼品の拡充を行う。

１．令和３年度の取組内容・結果

・利用できるふるさと納税ポータルサイトを５つまで拡充し、寄附の窓口を広げました。
　【H26～】ふるさとチョイス　　【R2より追加】楽天ふるさと納税、ふるなび
　【R3より追加】ふるさとプレミアム、さとふる
・返礼品を88品、事業者を7社追加し、返礼品の充実を行いました。なかでも日用品としてシャン
プー＆コンディショナーセットを追加した結果、大変ご好評いただきました。
・若年層向け地域情報誌「ケリー」及び子育て世代向け情報誌ミキハウス「Happy-Note for マタ
ニティ」へ紹介記事掲載を行いました。
・寄附額実績　　令和元年度　 　　　9,989千円
　　　　　　　　令和２年度　　　　35,819千円
　　　　　　　　令和３年度　　　　75,662千円

２．令和４年度における現状・課題

・ふるさと応援寄附金は、ほぼ全ての方がふるさと納税ポータルサイトを利用して申し込みをされているた
め、寄附金増加のためには、このふるさと納税ポータルサイトの充実が不可欠です。
・返礼品の拡充や、ふるさと納税ポータルサイトの有効活用により、新規寄附者の獲得に努め、自主財源の
確保につなげています。
・魅力ある返礼品からふるさと納税に繋げ、愛西市を知っていただくこと、知名度の向上が課題と考えてい
ます。
　《参考》　令和4年度申込上位返礼品（件数は令和4年11月末現在）
　　　　　　　　シャンプー＆コンディショナーセット　486件
　　　　　　　　パンセット　　　　　　　　　　　　　480件
　　　　　　　　チャイルドシート　　　　　　　　　　288件

３．令和４年度の取組計画

目
的
・
効
果

・寄附者に対し受領書に加えお礼状、市公式ＳＮＳのチラシを送付することにより、ふるさと納税のリピー
ターとなっていただけるよう愛西市をＰＲします。
・新規寄附者の獲得に向け、様々な媒体、方法で広告を行い、幅広い層へのPRを行います。
・新たな返礼品、協力事業者の獲得を行い、ふるさと納税ポータルサイトの充実を進め、より一層財源確
保につなげていきます。

実
施
内
容

・寄附者に愛西市を知ってもらうため、寄附金受領書送付の際に、お礼状及び市公式ＳＮＳであるＦａｃｅ
ｂｏｏｋ、Ｔｗｉｔｔｅｒ、ＬＩＮＥ、Ｙｏｕｔｕｂｅを紹介するチラシを同封し、周知に努めています。
・近年の返礼品の傾向から、若年世代が多いと考え、様々な周知方法を模索しています。令和３年度よ
り子育て世代向け情報誌ミキハウス「Happy-Note for マタニティ」に雑誌及びSNS（インスタグラム）掲載
による広告ＰＲを行っています。
・委託事業者と連携して新規返礼品、事業者へのアプローチも継続して行っています。令和３年度末時
点で返礼品160品、事業者52社から、令和４年12月現在で返礼品210品、事業者55社へと拡充しまし
た。

個別取組事項 ふるさと応援寄附金の推進

第３次行政改革大綱個別取組事項ヒアリングシート

所管課 財政課

主要取組事項
１０本の柱

⑩健全で持続可能な財政基盤の確立



ふるさと納税ポータルサイト （資料１）

（ふるさとチョイス）

（楽天ふるさと納税）

（ふるなび）



（ふるさとプレミアム）

（さとふる）



返礼品の例（ふるさとチョイス） （資料　２）


